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Cuvant inainte

Cristian Ciobanu s-a remarcat incd din anii de studentie, ba chiar mai inainte (fiind
olimpic national la geografie) prin pasiunea si seriozitatea dovedite in pregatirea sa
profesionald. A absolvit Facultatea de geografie a Universitatii noastre, sectia de geografia
turismului Tn anul 2007, iar Tn 2008, dupa studiile masterale s-a Tnscris la doctorat cu un
studiu de geografie mentald, secventa antropogeografica extrem de noud pe meleagurile
romanesti. S-a angajat in cercetarea stiintifica incd de pe bancile facultatii si a participat
la mai multe stagii de pregatire si documentare 1n straindtate.

Destul de noua si pe plan international, geografia mentald aprofundeaza semnificatiile
activitatilor societitii, influenteazd comportamentul indivizilor si implicit al grupurilor.
Intr-o societate democratici aceste aspecte sunt de cea mai mare insemnitate generand
dezbateri ample privitoare la prezentul si viitorul unor colectivititi umane si in final al
intregii societdti. De aici si semnificatia speciald a temei alese, repet, una de pionierat in
geografia nationala.

Trecéand la analiza concretd, in detaliu, a lucrarii sd semnaldm de la inceput ambitia
autorului de a exhiba geografilor romani valentele/aspectele teoretice ale acestei ramuri
antropogeografice dezvoltate la contactul cu psihologia. Acest contact se dovedeste extrem
de benefic pentru intelegerea rotundd a realitdtilor socio-spatiale. Din acest motiv,
geografia mentald se impune ca un domeniu de importantd majora pentru antropogeografi.
Este suficient sd privim cum latura electorald a vietii sociale in care perceptia spatiului si
a lumii de cétre fiecare dintre alegdtori joaca un rol crucial pentru a deslusi consecintele
optiunilor majoritate (la un moment dat) asupra dinamicii economice si sociale al unui
teritoriu (national/regional).

Chiar de la inceput suntem pusi in fata unei formulari paradoxale geografia mentald
este o notiune noud cu o istorie veche, formulare ce-si gaseste rezolvarea/explicarea mai
departe cand autorul aratd rdddcinile acestei abordari; se face apel la Kant pe buna dreptate,
pentru cd faimosul filosof (si geograf) a prefigurat asemenea abordari ale realitatilor
spatiale, de asemenea la geografi din prima jumadtate a secolului abia incheiat, inscrisi In
trendul geografiei culturale (ex. Carl Sauer) si mai apoi In a doua jumatate a aceluiasi
secol n contextul geografiei comportamentale (behaviorism). Se face astfel un salt decisiv
pentru renovarea antropogeografiei, de la analiza spatiului fizic la prezentarea, la explicarea
spatiului social, In cele mai variate forme de prezentare ale acestuia.



Acestei faze 1i corespunde si interesul crescand pentru perceptia spatiului, geografia
umanista si fondatorul ei Yi-Fu Tuan punand accentul pe aceasta laturd, deosebind doua
mari clase de spatii/locuri: spatii/locuri atractive si spatii/locuri repulsive, exprimand pe
de o parte topofilia (inclusiv prin numele unei celebre lucriri ale sale) si topofobia. In
descifrarea mecanismelor ce conduc la imagini diferite / perceptii diferite ale acelorasi
spatii fizice (antropizate cele mai multe) autorul apeleazd la nume sonore in domeniu
(Lynch, Gould, Gold, Goodey s.a.). Nu sunt lasate de o parte contributiile autorilor romani,
unii precum Sorin Matei activi pe alte meleaguri (americane).

Sunt realizate incursiuni necesare 1n alte domenii ale geografiei precum geografia
sociald, geografia culturald sau geografia miticd (al cdrei precursor pe aceste plaiuri,
putini stiu, este marele George Valsan) si desigur, In domenii Invecinate, preocupate si
se de studiul perceptiei (mai mult sau mai putin spatiale) in primul rand psihologia, de
unde geografia mentald preia o serie de explicatii asupra mecanismelor de formare a
imaginilor / perceptiilor. Nuantarea spatiilor percepute conduce spre sectiuni putin abordate
(si credibile pentru destui geografi cu formatie naturalistd) precum geografia imaginativd
sau geografia teologicd (pe care o amintea ca ramurd distinctd a geografiei si marele
Imm. Kant).

Se trece apoi la tratarea continutului geografiei mentale incepand cu formarea
perceptiei asupra spatiului, autorul apeland si la savuroase secvente din gandirea premo-
derna (a se vedea fragmentul din Pravila Mare a lui Matei Basarab, 1652). Modalitdtile
de realizare a acestor perceptii / imagini socio-spatiale sunt diferite: prin intermediul
vazului cele mai puternice, prin intermediul auzului destule si prin comunicare (directd,
indirecta Tntre persoane) si prin mass-media. Comunicarea extinde considerabil si diferit
zestrea geografiei mentale (a imaginilor socio-spatiale) ale fiecaruia dintre noi, aceasta
pentru cd informatiile diverselor mesaje au o consistenta si complexa componenta spatiala.

Autorul adanceste problematica geografiei mentale prin detalierea perceptiilor
(endogend, exogend, exoperceptia), prin expunerea ipostazelor spatiului, din perspectiva
geografiei mentale (spatiu mico, spatiu macro, spatiu rural, spatiu urban) si a nivelelor de
perceptie a spatiului fizic (locational, atributiv, afectiv, imaginativ). Lor li se adauga
consideratii despre spatiul virtual, despre imagini (socio-spatiale), mai vechi (paleo-
imagini) sau mai noi. Toate acestea expuse Intr-un limbaj suficient de accesibil, intr-o
exprimare fluenta logica.

Bucurestiul este cel mai mare, cel mai complex, cel mai cosmopolit, cel mai
controversat si cel mai discutat spatiu urban din Romdnia. Este un loc al contrastelor de
toate felurile, unde sdrdcia intdlneste opulenta, oportunitdtile si deziluzia merg mand in
mand, iar modernitatea este vecind cu atmosfera si mentalitdtile balcanice. Asaincepe a
doua parte a lucrdrii, dedicatd aplicarii In/la spatiul bucurestean a ideilor, principiilor si



metodelor enuntate si analizate anterior. Un prim capitol intitulat usor provocator Despre
Bucuresti prezinta de o maniera diacronicd devenirea urbei de pe Dambovita (si Colentina),
evidentiindu-se expansiunea sa teritoriald — inclusiv prin aglutinarea asezarilor rurale
invecinate ale caror nume au ajuns pana la noi ca nume de cartiere (Grozdvesti, Giulesti,
Dudesti, Vitan s.a.) cét si expansiunea demografica. Sub acest aspect se remarca atractia
pe care a exercitat-o pentru populatia rurald dar si pentru numerosi alogeni care au format
adevarate colonii, prezenta lor de odinioara fiind atestatd de unele cladiri, institutii
religioase sau nume de strazi (ex. Baratia, Biserica Luterand, str. Armeneascd). Toate
acestea au ldsat urma in mentalul bucurestean dacd avem in vedere si numai expresia /
formula se vede cd si-ai ldsat opincile la barierd prin care se sublinia pana de curdnd
faptul ca respectivul nu reusise sd se adapteze / incadreze in modul de viatd / de convie-
tuire urban.

Analiza hartilor mentale (nivelul locational) demonstreaza cat este de relativa notiunea
de centru al Capitalei, punctul central conturandu-se la majoritatea respondentilor in
Piata Universitatii. Aici sunt doud aspecte de semnalat Piata Universitatii (oficiald, cea
cu statuile Tnaintasilor si fatada Universitatii) si cea a perioadei de Inceput postdecembrista
(Fenomenul Piata Universitatii) cu localizare precisd in fata Teatrului National, in dreptul
Fantanii (spatiu numit oficial Piata 21 Decembrie). La scara Capitalei aceste repere sunt
foarte aproape de km O al retelei rutiere nationale (marcat simbolic de monumentul restaurat
in ultimii ani din Piata Sf. Gheorghe).

In privinta extinderii sale spatiale, zona centrali (Centrul) nu a fost clar delimitati
eaneavand ca in cazul altor metropole o personalitate, individualitate bine precizatd in
peisajul urban. Aceastd situatie se leaga de continua dezvoltare/remodelare a orasului,
inclusiv a zonei centrale, centrul urbei mutdndu-se pe misura extinderii orasului. in
exprimarea cartografica (harti mentale) studentii (ca subiecti) au aratat o mai buna orientare
(spatiald) comparativ cu elevii, fapt ce poate fi pus si in legatura cu pozitia facultitii de
Geografie Tn buricul targului. Interesanta este si observatia/constatarea legatd de orientarea
hartii mentale in raport cu punctele cardinale. Atat elevii cat si studentii au pus, o mare
parte dintre ei, rasaritul/estul in partea de sus a hartii, studentii nefiind contaminati de
conventia ptolemaica a pozitiondrii nordului in partea de sus a hartii. O explicatie o
aflam, se pare, 1n insuficienta confruntare a realitdtii spatiale cu harta/planul orasului; in
plus, in jungla de beton e greu de deosebesti de unde si incotro se indreapta zilnic soarele
in deplasarea sa pe bolta cereasca.

Nivelul locational al perceptiei analizat in detaliu (si de noi prin aprecierile de mai
sus) este continuat cu nivelul atributiv in care doctorandul analizeaza unul dintre aspectele
cele mai notorii ale oraselor moderne si anume siguranta personald raportata la spatiul
urban (al cartierului). Raspunsurile privind perceptia proprie a sigurantei in cartier si cea



a altora (strdini) despre cartierul lor (acelasi cartier) au fost prelucrate de o maniera
moderna obtindndu-se in final un material cartografic de o mare valoare stiintifica si
vizuald. Se evidentiaza prin nomenclatura geomorfologicd in care este inscrisa depresiunea
Ghencea-Rahova-Ferentari.

Al treilea nivel analizat — cel afectiv — are in vedere decelarea acelor aspecte de
durata, trainice ce leaga pe locuitor de spatiul in care trdieste, locuieste, se distreaza.
Apar evidente diferente in perceptia noilor cartiere (ale epocii comuniste sau ale celei
postdecembriste) comparativ cu cele vechi (centrul orasului, traumatizat Tn ultimii ani ai
comunismului, apoi cartierul select din partea de nord a Capitalei).

In concluzie, lucrarea este deosebit de valoroasd in ambele sale laturi, atit cea
teoreticd, fiind prima expunere extinsa asupra geografiei mentale cat si in cea aplicativa,
cercetdrile si interpretdrile (inclusiv cartografice) reveland un Bucuresti In mare parte
necunoscut (cel din mintea locuitorilor sai !). Studiul este realizat de o maniera moderna,
bazat pe o vasta bibliografie, adecvata temei dificile. Limbajul este fluent, bine articulat,
temeinic sub raport stiintific, cu reale valente estetice.

Tulie 2011.
Prof.univ.dr. ITon NICOLAE

Facultatea de Geografie, Universitatea din Bucuresti



I. Ce este geografia mentala ?

,»-.. Nec ipsa tamen intrant, sed rerum sensarum imagines illic praesto
sunt cogitationi reminiscenti eas. Quae quomodo fabricatae sint, quis dicit,
cum appareat quibus sensibus raptae sint interiusque reconditae ?”’

»-.. S totusi lucrurile insele nu intrd in memorie — numai imaginile
lucrurilor percepute sunt depozitate, pregdtite pentru a fi rechemate de cdtre
ganduri. Ce imagini depozitim si cum sunt ele construite, cine poate spune ?”!

(Fericitul Augustin — Confesiuni, cartea a X-a, cap. VIII)

I.1. Introducere — argument

Geografia mentald este prezentd In viata de zi cu zi a fiecdruia. Capacitatea omului
de a se descurca 1n spatiu, desi este consideratd adesea un lucru de la sine Inteles, este de
fapt un proces extrem de complex de raportare a psihicului uman la spatiul care 1l
inconjoari si de recompunere a acelui spatiu in minte. In prezent, auzim tot mai des
notiuni precum: hartd mentald, imagine, perceptie asupra spatiului, atit in mass-media si
in conversatiile de zi cu zi, cat si in domeniul academic. Ideea conform careia spatiul cu
care interactioneaza fiintele umane nu este cel real, ci un altul, construit de simturi si de
minte nu este una noud. Aceste idei au aparut explicit in opera lui Kant, care a predat
geografia timp de 40 de semestre la Konigsberg, iar, mai tarziu, au cunoscut apogeul
odatd cu behaviorismul. Acest curent a insistat pe perceptie si imagine, studii ample in
domeniu fiind realizate in literatura anglo-americani in anii *70 si ’80. Intre timp,
modernismul si postmodernismul au adus cu ele elemente de interdisciplinaritate pe fondul
complexitdtii domeniilor de studiu. Astizi, perceptia este mai puternicd decat oricand,
devenind elementul central n jurul caruia graviteazd imaginile, marketingul sau brandurile.

Spatiul perceput, spatiul mental, cel de-al treilea spatiu sunt denumiri ale unei entitdti
cu care fiecare dintre noi interactioneaza neincetat si fard de care omul nu ar fi capabil de
deplasare sau de relationare cu mediul. Fiind vorba despre spatiu, cea mai indicata stiinta
care poate aborda acest produs al perceptiei, este firi indoiali, geografia. Insi aceasta nu

"' Traducere C. Ciobanu
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poate actiona singurd, ci are nevoie de contributia unor domenii conexe, in general, si a
psihologiei 1n special, pentru a putea avea pretentia unei abordari cat mai complete a
obiectului de studiu. Downs si Stea (1977: xiii) prezintd necesitatea stiintelor de granitd
si a interdisciplinarititii Tn modul urmaétor:

,,...disciplinele academice sunt structurate in asa manierd incdt
mult prea multe subiecte alunecd neobservate printre interstitiile cator-
va discipline.”?

Lucrarea are o abordare deopotriva teoretica si practica a perceptiei asupra spatiului.
Din punct de vedere teoretic, lucrarea propune Geografia Mentald ca pe o ramurd de
granitd a geografiei, care se ocupa cu spatiul mental, iar la modul practic se face o
incursiune Tn perceptia orasului Bucuresti. Noutatea lucrdrii constd, pe de-o parte, in
fundamentarea teoreticd a unei ramuri geografice, care, desi este prezentd in mai multe
studii recente, nu a fost discutata in sine, iar pe de alta parte, in surprinderea unor carac-
teristici de locatie, atributive, afective si imaginative ale Bucurestiului mental.

I.2. Premisele geografiei mentale

Geografia mentald este o notiune noua cu o istorie veche. Ca denumire 1n aceasta
forma, ea apare in domeniul stiintific abia 1n cercetarile secolului XXI (Putra si Yang,
2006; Reinders, 2007; Evard, 2006), in timp ce ca preocupare a geografilor umanisti i
gasim radacinile la jumatatea secolului XX (Lynch, 1960; Downs, 1970; Gould si White,
1974; Downs si Stea 1977).

Unii autori au dezbatut o origine mai veche a acestor idei. Richards (1974) atribuie
operei lui Kant® anumite idei in legéturd cu perceptia umand a spatiului ca explicatie a
unor fenomene geografice. Gold (1980: 34) dezaproba insa aceasta ipotezd, propunand
ca surse primare trei cercetdtori americani: Sauer (1925), Wright (1947) si White (1942)
alaturi de britanicul Kirk (1952). Aceste inceputuri indicate de Gold apartin traditiei
geografiei comportamentale (behavioural geography), ele marcand trecerea de la studiul
exclusiv al spatiului fizic, la descoperirea spatiilor culturale, sociale si mentale, toate
acestea avand drept punct central perceptia.

2 Traducere C. Ciobanu
3 Kant, 1. (1781), Critique of Pure Reason, traducere Meiklejohn, [on-line] J.M.D., in
Project Gutenberg, disponibil la http://www.gutenberg.org/etext/4280.
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In capitolele urmitoare vom lua in considerare atét pirtile des utilizate ale geografiei
mentale — precum perceptia, imaginea, harta mentala etc. —, cat si elementele mai putin
folosite ca parte integrantd din cercetarile in domeniu, de exemplu: spatiul virtual, nivelurile
de perceptie, interventiile asupra perceptiei si altele.

Denumirea in sine a unei ramuri stiintifice nu este atit de importanta in zilele noastre,
cand interdisciplinaritatea si complexitatea tot mai mare a obiectului de studiu si a abor-
darilor duc la o multitudine de domenii de nisd. Importante sunt ideile care o compun,
evolutia lor ca forma si continut, situatia actuala si perspectivele pentru viitor, atit cele
teoretice, cit si cele practice. Totusi, pentru 0 mai mare claritate a argumentdrii, este necesara
stabilirea unei denumiri. Lucrarea de fati opteaza pentru notiunea de geografie mentala.

Am subliniat anterior faptul cd geografia mentald este foarte rar intalnitd in literatura
de specialitate sub aceastd denumire. Putra si Yang, in 2006, precum si Reinders, in 2007
o folosesc 1n aceastd forma in timp ce in numeroase alte cercetari gasim diverse denumiri
in acelasi mod in care si ideile geografiei mentale sunt amestecate cu alte preocupari. Nu
la fel stau lucrurile 1n spatiul non-stiintific, in limbajul comun, in media sau in beletristica,
notiunea de geografie mentald este preponderentd pentru a desemna perceptia asupra
spatiului sub diverse forme.

John K. Wright (1947) afirma cd geografia, in sens larg, este formata dintr-un nucleu
foarte restrans, compus din lucrari stiintifice de geografie si o zond periferica, mult mai
extinsd, ce cuprinde informatiile geografice continute de tot ceea ce este non-stiintific,
de exemplu: cérti de calatorie, periodice, fictiune, poezie sau chiar pictura.

»Chiar dacd majoritatea acestei geografii informale are foarte
putind importantd pentru noi*, o parte din ea oferd o viziune addncd
in inima lucrurilor de care suntem preocupati cel mai indeaproape.””

(Wright 1947: 10)

Daca luam 1n considerare cele spuse de citre acest geograf american acum peste
60 de ani, atunci folosirea notiunii de geografie mentald in geografia informald poate
constitui o baza pentru adoptarea termenului si Tn geografia formala.

Un alt motiv pentru sustinerea denumirii este acela al conciziei. Geografia mentala
cuprinde notiunea cel mai des folosita pentru a ne referi atat la intelect, cat si la psihicul
uman — mintea (mintal, mental). Dictionarul explicativ al limbii roméne (1996) defineste
mintea ca: ,,facultatea de a gandi, de a judeca, de a intelege; ratiune, intelect’. Prin
urmare, geografia din minte, adica in sens extins descrierea spatiului in mintea individului
este cea mai simpla formulare pentru a cuprinde perceptia asupra spatiului.

4 Geografii (n. trad.)
5 Traducere C. Ciobanu
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Literatura de specialitate propune o serie de alte denumiri dintre care enumeram:
perceptia mediului, psihogeografie, etnogeografie, geografia imaginii, geografia
perceptiei, iar 1n traditia behaviorista, behaviorism cognitiv. (Gold, 1980: 246)

In geografia anglo-americani, termenul de geografie mentali este foarte rar folosit.
De aceea, termenul geografie mentald folosit In studiul de fata reprezintd Tn mare
echivalentul termenului perceptie asupra spatiului (space perception, Light, 2011).

O definitie este o operatie de determinare a Tnsusirilor proprii unui lucru, unei notiuni,
precum si enuntul prin care se exprima aceastd operatie (DEX, 1996). Pe scurt, geografia
mentald se poate defini ca perceptia asupra spatiului. Pentru o definitie mai cuprinzitoare
insd este necesar sa ludm in considerare caracteristicile de bazd ale geografiei mentale.

Cele doud notiuni aldturate — perceptia spatiului, aratd cu claritate interactiunea dintre
doua stiinte: perceptia este o notiune proprie psihologiei, in timp ce spatiul apartine
incontestabil geografiei. Asadar, o prima insusire a geografiei mentale si implicit prima
parte a unei definitii extinse este aceea de zona de interactiune intre geografie si
psihologie.

Putra si Yang (2006: 2) considera geografia mentald ca: , distributia geograficd a
perceptiei mentale umane”. Autorii Inteleg prin aceasta spatiile care se percep si 1n ce fel
se realizeazd perceptia lor. O a doua parte a definitiei este aceea ca geografia mentald
studiaza perceptia asupra spatiului ca mod de formare, nivelurile la care actioneaza
si produsele cognitive rezultate.

Pe langa perceptie si spatiile percepute consideram ca geografia mentala are Tn vedere
si alte doua tipuri de spatii: spatii imaginate si spatii virtuale. Spatiile imaginate sunt,
de asemenea, spatii aflate in mintea indivizilor, insd acestea nu sunt formate exclusiv
prin perceptie, ci cu ajutorul imaginatiei. Bineinteles ca informatiile pe care le acumuldm
cu ajutorul perceptiei sunt folosite de imaginatie pentru construirea spatiilor imaginate,
pentru cd, asa cum ardta Wright (1947: 4), nu mai exista astazi terae incognitae complete,
ci fiecare spatiu poate fi intuit, chiar dacd nu a fost vdzut niciodatd. Spatiul imaginat este
studiat pe larg in cadrul geografiei imaginative, domeniu care castigd teren in zilele noastre
in geografia britanica (Light, 2008: 1).

Virtual Tnseamna potential, ceva ce exista doar la nivel de posibilitate, ceva ce nu
este real. Un spatiu virtual este asadar un spatiu reflectat intr-un anumit mod in mintea
oamenilor in absenta unui suport concret si fizic si, implicit, in absenta perceptiei.

In concluzie, o definitie extinsa a geografiei mentale este urmdtoarea:

Geografia mentala este ramura geografiei umane aflata in zona de interactiune
intre geografie si psihologie, care studiaza perceptia asupra spatiului ca mod de
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formare, niveluri de actiune si produse cognitive rezultate, precum si spatiile mentale
imaginate sau virtuale.

Geografia mentala studiaza, asadar, perceptia asupra spatiului 1n toate ipostazele
sale. Fie ca este vorba despre perceptia strazii pe care locuim sau perceptia asupra lumii,
modul de formare a imaginii spatiului in mentalul individului si rezultatul acestui proces
cade n sfera de studiu a geografiei mentale. Amploarea spatiului sau diferentierea enuntata
de Tuan (1974), intre spatiu si loc ca nivel de cunoastere umana, nu schimbad mecanismele
formdrii imaginii mentale, dar Tn acelasi timp apar diferentieri din alte considerente. Cu
cat depdrtarea Intre locul de existentd a individului si spatiul perceput este mai mare, cu
atat perceptia suferd modificari, iar imaginea construita diferd mai mult de realitate (Gould
si White, 1974: 41-44). Pe aceste criterii putem diferentia doua tipuri de perceptie fara a
putea face o delimitare clara intre ele decat la nivel filosofic. Este vorba despre perceptia
asupra spatiului propriu pe de o parte, si perceptia asupra spatiului exterior sau exo-
perceptia, pe de alta (Tuan, 1977).

Perceptia spatiului interior, la randul sau, este separatd 1n functie de subiectul care
distinge 1n perceptie exogend si perceptie endogend (Neacsu, 2010a, 113), adica generata
din interior sau din exterior. Rezulta astfel trei categorii de perceptie: endogend, exogend
si exoperceptie, care fac obiectul geografiei mentale si pe care le vom discuta pe larg in
partea a doua a lucrarii.

Pentru a ilustra Tn continuare pe scurt directiile importante de studiu ale geografiei
mentale ne vom referi la diferite paliere de perceptie folosite de cdtre om. Primul palier
este cel locational®, spatiul perceput de baza cu utilitate imediati de deplasare, de existentd
(de exemplu traseul de acasd pana la serviciu proiectat inainte de a pleca). Al doilea
palier este cel atributiv, legat de valorile mentale ale spatiilor percepute. Odata cunoscut
un spatiu capatd anumite Tnsusiri Tn mintea fiecdruia (de exemplu o zona in care persistd
un anumit miros sau locurile cu vad cunoscute de vanzitori). Al treilea palier este cel
afectiv, unde spatiul capdtd semnificatii personale, simbolice (de exemplu locul unei
prime ntdlniri cu persoana iubitd). Cand perceptia este completatd de imaginatie avem
de-a face cu cel de-al patrulea palier, cel imaginativ.

6 Cuvantul nu existd in limba romani sub aceastd formi, insi i1 vom folosi deoarece
niciun echivalent al englezescului ,,locational” (Gold, 1980, 41-42) nu ni s-a parut potrivit.
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